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. CONVENCIONES

------- "F006 PROMOCION Y APOYO AL DESARROLLO DE TURISMO DE REUNIONES" = PR L
Fecha de entrega: 02/07/2026 AnEing cP- DM/2026/263 Periodo reportado:  SEGUNDO TRIMESTRE 2026
(FEERRE R 1 memorandum: ;
I Nivel de Indicador 1 ‘ Tipo de Indicador 1 Area Responsable:
P DI DE
ACTIVIDAD 1.4 GESTION RECCION MERCADOTECNIAY

VENTAS

‘ ~ ResumenNarrativo

REALIZACION DE ACCIONES DE PROMOCION Y PUBLICIDAD DE LOS RECINTOS Y PARQUES DEL ORGANISMO, A TRAVES DE LAS REDES SOCIALES.

i i ; Nombre del Indicador
NUMERO DE ACClONES DE PROMOC|ON Y PUBLlClDAD DE LOS RECINTOS Y PARQUES DEL ORGANISMO A TRAVES DE LAS REDES SOClALES

Definicién del Indicador T
SON LAS ACCIONES DE DIFUSION QUE EL ORGANISMO REALIZA A TRAVES DEL USO DE LAS REDES SOCIALES .

— =

Medios de Verificacion I 1
CARPETA DIGITAL DENOMINADA "REPORTES DE VISTAS, REACCIONES Y FRECUENCIAS DE CONTENIDO 2026" QUE CONTIENE: RESULTADOS DE

LAS VISTAS, REACCIONES Y COMPARTIDAS, QUE SE ENCUENTRA BAJO EL RESGUARDO DE LA DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS.

FRECUENCIA DE MEDICION TRIMESTRAL. SERIE DE INFORMACION DISPONIBLE: 2023, 2024, 2025.
Supuesto

EXISTE INTERES DE LA POBLACION EN GENERAL Y DE CLIENTES DEL SECTOR DE TURISMO DE REUNIONES POR LAS PUBLICACIONES DEL

ORGANISMO EN REDES SOCIALES.

" Comportamiento del [ Dimensiéndel | | Frecuenciade | [ e e R
_ Indicador W | indicador . Medicién ‘ Unidad de g - Meta  del Indicador
4 - NOMINAL EFICACIA 3 - TRIMESTRAL ACCION 100% 18,490
Linea Base PARAMETROS DE SEMAFORIZACION _

valor | Afio | Periodo Excedido Optimo Aceptable R
18128 2023 DICIEMBRE | 290%s110%  280%<90%
VARIABLE 1

TOTAL DE ACCIONES DE PROMOCION Y PUBLICIDAD DEL ORGANISMO A TRAVES DE LAS REDES SOCIALES REALIZADAS

~ CALENDARIZACION DE METAS PROGRAMADAS PARA EL ANO 2026

MES  ENE FEB MAR  ABR  MAY _ JUN  JUL AGO  SEP OCT  NOV__ DIC ToTAL
NOM. | 4622 } 4,623 | S e | 4623 18,490
% | 25.00% | | | 25.00% | 2500% | 25.00% | 100%

AVANCE DE METAS 2026 (VALOR REALIZADO)
MES ENE FEB MAR ABR MAY JUN  JUL AGO SEP ocT NOV DIC ACUMULADO
NUM. 4,625 4,628 9,253
% 25.01% 25.03% 0.00% 0.00% 50.04%

JUSTIFICACION DE INCUMPLIMIENTO (MAYOR O MENOR)
Explique clara y concisamente,
las razones por las que no se alcanzo o se supero la meta.
EL CUMPLIMIENTO DE LA META SE ALCANZO MEDIANTE LA PLANEACION Y EJECUCION
ESTRATEGICA DE PUBLICACIONES Y CAMPANAS DIGITALES EN LAS REDES SOCIALES
INSTITUCIONALES, LO QUE PERMITIO FORTALECER EL ALCANCE, LA DIFUSION Y LA
INTERACCION CON LA CIUDADANIA, SUPERANDO LIGERAMENTE LA META PROGRAMADA.

COMPORTAMIENTO DEL INDICADOR

ANALISIS DEL LOGRO
Explique clara y concisamente, en qué consistio el logro de la meta.

Valor Valor Gréfica de Comportamiento
Periodo
Programado Realizado
5,000
Primer Trimestre 4,622 4,625 4500
4,000
Segundo Trimestre 4,623 4,628 3,500 wValor
3,000 Programado
2,500 val
Tercer Trimestre 4,622 0 2,000 “ RZ:;IadD
1,500
1,000
Cuarto Trimestre 4'623 0 Primer Trimestre Segundo Trimestre Tercer Trimestre Cuarto Trimestre
TOTAL 18,490, 9,253

Report6/Elabord

Autorizo
. (Cogrdinacion General),

JUAN RODRIGO JAHUEY HERRERA
JEFE DE DEPARTAMENTO DE DISENO Y
MERCADOTECNIA




‘PUEBLA Desarrollo o4 s2.

CONVENCIONES

. FO06 PROMOCION Y APOYO AL DESARROLLO DE TURISMO DE REUNIONES
FoR AMOR . P;ansar Fals

| Gotemoseiesiade  Turistico s Y PARQUES  PUEBLA rande o</ CUADRO RESUMEN - ABRIL A JUNIO DE 2026
Componente 1PROMOCION DE RECINTOS Y PARQUES DESTINADOS PARA LA REALIZACION DE EVENTOS, EJECUTADA.
Actividad 1.4 REALIZACION DE ACCIONES DE PROMOCION Y PUBLICIDAD DE LOS RECINTOS Y PARQUES DEL ORGANISMO, A TRAVES DE LAS REDES SOCIALES.
Indicador NUMERO DE ACCIONES DE PROMOCION Y PUBLICIDAD DE LOS RECINTOS Y PARQUES DEL ORGANISMO, A TRAVES DE LAS REDES SOCIALES.
Uil leTe MG oo allol ol =0l DASF CONVENCIONES Y PARQUES (DIRECCION DE MERCADOTECNIA 'Y VENTAS).

Programado
V1 4,622 4,623 4,622 4,623 | 18,490
4,622
Meta al corte
Realizado
V1 4,625 4,628 18,490
9,253
Hombres Mujeres Prefiero no decirlo Edad Poblacion Indigena Meta al corte
Beneficiarios: N/A N/A N/A N/A N/A

Describa brevemente las acciones realizadas para el
cumplimiento o las causas del resultado
insuficiente/excedido del componente o actividad
(maximo 360 caracteres).

Comentarios del responsable de |la informacion

EL CUMPLIMIENTO DE LA META SE ALCANZO MEDIANTE LA PLANEACION Y EJECUCION ESTRATEGICA DE PUBLICACIONES Y
CAMPARAS DIGITALES EN LAS REDES SOCIALES INSTITUCIONALES, LO QUE PERMITIO FORTALECER EL ALCANCE, LA DIFUSION Y LA
INTERACCION CON LA CIUDADANIA, SUPERANDO LIGERAMENTE LA META PROGRAMADA.

A CONTINUACION SE ANEXA (N) COMO MEDIO (S) DE VERIFICACION:

RESULTADOS DE LAS VISTAS, REACCIONES Y COMPARTIDAS, QUE SE ENCUENTRA BAJO EL RESGUARDO DE LA DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS.

W

JUAN RODRIGH JAHUEY HERRERA
JEFE DEL DEPARTAMENTO DE DISENO Y

MERCADOTECNIA

IZONDO CESENA
DIRECT DOTECNIA'Y VENTAS



| Qanrrese | S

Secretaria de Desarrolio T

CONVENCIONES / PORAMORA
PAROUES PUEBLA

! — Gobierno de Puebla —

ACTIVIDAD 1.6 »

REALIZACION DE ACCIONES DEPROMOCION ¢
Y PUBLICIDAD DE LOS RECINTOS
Y PARQUES DEL ORGANISMO
A TRAVES DE LAS REDES SOCIALES.

’ SEGUNDO TRIMESTRE

DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS
DEPARTAMENTO DE DISENO
Y MERCADOTECNIA
¥ TOTAL PUBLICACIONES: 4,628 o
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=3 GOBIERNO | Desarrollo | (@j%s CONVENCIONES | porAMORA
%[ . ESTADO | Turisti | B8 ™ pangues PUESLA
&7) Turistico SIS — GoiamaddPusble —

CONVENCIONES PUEBLA CENTRO EXPOSITOR
Alcance: 1,867,145 Alcance: 327,049
FB: 54,984 FB: 76,542

X: 13,769 X: 11,548

IG: 7,569 1G: 6,711

. B Lalz ¢ Teinvitamos a

transforma Puebla. ... conocer el nuevo por... hacia la historia.... - _El Centro - Puebla es sede de o o ,EI Centro
Expositor de Puebla ... grandes encuentros.... Expositor de Puebla...
miércoles, B de abril 11:00 # miércoles, 27 de mayo 9 lunes, 15 de junio 15:05
14:33 sabado, 23 de mayo 13:50 viernes, 22 de mayo 9:57 lunes, 18 de mayo 19:02
© 191,0 mil @592 © 127,2mil @94
®68 » 207 © 1557 mil @85 14 12 ©430mil @123 © 278mil @87 ©21,0mil @106
®0 » 12 L R:) 10 ®4 » 33 ®6 » 16

009000

CONVENCIONES

CENTRO DE CONVENCIONES
Alcance: 86,153

FB: 41,639 /
X: 7,480 /
IG: 4,070

@

a'n
% & Color, ® ;Estas por terminar &3 Asisevivié la
creatividad e... laprepay ainno... Expo Vag Electrénica...
domingo, 7 de junio 15:05 viernes, B de mayo 12:48 martes, 31 de marzo 12:23
©80mil @4 © 41 mil o3 © 39 mil 920
®4 -1 ®0 5 ®1 8

PORAIMORA
PUEBLA
2
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2024 -.2030 Secrataria de Desorrolio Turlstico < — GoblemodePusbic —

—= GOBIERNO | D o | ¢
o CESTADO | Turistico . | 428 COVENGIT" | UMK ENTRETENIMIENTO

AUDITORIO METROPOLITANO TEATRO PRINCIPAL AUDITORIO DE LA REFORMA
Alcance: 522,158 Alcance: 446,314 Alcance: 14,587 /

FB: 106,190 FB: 48,723 FB: 4,423

X: 20,217 X: 2,626 X: 662
IG: 10,318 IG: 5,689 IG: N/A

pero ibaja'venir.

Cachirulo
+| Aviso importante. 4 El Auditorio =} Aviso importante. ¥ i Desde el Teatro ¥ Las taquillas del €. . ElTeatro iEl escenario que lo
Se cancela el evento ... Metropolitano Puebl... Melendi en Puebla,... Principal, Freddy... Teatro Principal esta... Principal, el espacio... tiene todo!...
viernes, 17 de abril 11:31 domingo, 24 de mayo 16:43 viernes, 17 de abril 17:00 % lunes, 9 de febrero 11:22 jueves, 26 de marzo 13:45 viernes, 15 de mayo 19:05 martes, 28 de enero 10:41
© 460,8 mil ® 1.5 mil ©192mil @187 ©249mil @85 © 385,0 mil ® 10.7 mil ©19,5mil @61 © 16,7 mil @171 ©225mil @27
® 150 » 287 ® 20 » 17 ® 106 # 49 ® 387 » 1.4 mil 3 418 o2 -2 ®4 » 13

002000
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Asi se vivio la La belleza llegé
ceremonia de... al Auditoriode la...
sabado, 21 de marzo 11:57 jueves, 19 de marzo 20:10
© 21 mil o8 © 973 93

e » 1 ®0 1

rORAMORA
PUEBLA
3
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Desarrollo
Turistico /

Secretaria de Desorrolio Turistico

i{a8. CONVENCIONES | porAMORA
P Y PARQUES / PUEBLA PARQUES

- —= Gobiemo de Pusbla —

PARQUES PUEBLA FLOR DEL BOSQUE LOS FUERTES
Alcance: 48,330 Alcance: 62,835 Alcance: 11,802
FB: 35,455 FB: 25,124 FB: 28,571

X: 10,938 X: 1,851 X: 7,123

IG: 3,628 IG: 48 1G: 3,735

|
| ol

@ - PARQUE PASEO & # Los parques & Puebla merece FLOR DEL BOSQUE 1. =} Aviso # Aviso importante. il jDescubre uno t. LosFuertes se 4/ Cada evento
DE LOS GIGANTES n...  estatales operancon... espacios que inspiren... importante. A partir ... #4 A partir del 24 de... de los lugares mas... hacen notar conla... llena de emocidn y.
F vietnes, 29 de agosto lunes, 23 de febrero 17:02 miércoles, 27 de mayo 16:15 jueves, 21 de agosto 13:05 martes, 30 de diciembre martes, 24 de marzo 9:49 martes, 5 de mayo 7.01 miércoles, 18 de febrero

16:. 15:51 g

e @ 134mil @33 ©53mil @9 ©136mil @114 5 ©82mil @48 © 1,8 mil v 34 1244
© 7.4mil @449 ®13 »10 04 »5 ®15 21 ©96mil @30 on 3 ®0 .9 °14mil @1
® 30 » 84 ®9 »9 ®0 -1
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| GOBIERNO | Desarrollo
~&-i| CLESTADO | Turistico
: Lt 2l

PLANETARIO
Alcance: 315,535
FB: 47,288

X: 4,995

1G: 6,672

) % Este 16 de mayo y Entemporadade [l ' Eluniversote

alas 12:29 horas,... feria, el Planetariode...  espera en el Planetari...
viernes, 15 de mayo 16:54 miércoles, 29 de abril 18:09 martes, 31 de marzo 17:24

© 160,8 mil ® 671 © 150,8 mil @ 1.1mil © 106 mil @68

® 10 # 230 ®23 185 3 13

002000

-4 —= Gobiemo de Pueblc —

(@48, CONVENCIONES | porAMORA
% Y PARQUES / wm

EX HACIENDA DE CHAUTLA
Alcance: 271,743

FB: 119,609

X: 4,898

IG: 18,294

T
i |;
ot L
DEL 10 DE OC
Al 02 DE MOV

Catrinerias en la Ex s} Aviso. .-  Del30 7 Horarios de

Hacienda de Chautla demarzoal12deabri...  #Catrinerias2025: ...
jueves, 18 de septiembre miércoles, 25 de marzo 1117 jueves, 16 de octubre 10:17
1ol ©805mil ® 350 © 1222 mil @301

© 735,6 mil @ 10.5 mil ®20 » 188 ®52 » 179

® 505 » 2 mil

ATRACTIVOS

PARQUE ECOLOGICO
Alcance: 8,651

FB: 363

X: 19

IG: 266

© Parque Ecolégico . «% ElParque © Un plan sin
Revolucién Mexicana... Ecolégico se convirti... complicaciones para.,,

martes, 12 de mayo 12:32 lunes, 8 de junio 12:10 viernes, 15 de mayo 14:1,

© 821 07 © 598 95
®0 4 ®0 »0



=5 GOBIERNO / Desarrollo / @48, CONVENCIONES / PoRAMORA
/ﬁ\ PUEBLA

- L] i\
3 oL ESTADO | Turistico ! A
& Secrotoria de Desarrolio Turistico - = Sl

PUBLICACIONES 2026

PRIMER TRIMESTRE SEGUNDO TRIMESTRE TERCER TRIMESTRE CUARTO TRIMESTRE

845 ABRIL 1725 JULIO OCTUBRE
AGOSTO NOVIEMBRE

SEPTIEMBRE DICIEMBRE

4,626 V€ TGTAL
4 ‘ " :,:v. &)

e oot
p B Lt Y Ve
DE DISENO Y MERCADOTECNIA ' -
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