PUEBLA S REPORTE TRIMESTRAL DE SEGUIMIENTO AL PROGRAMA PRESUPUESTARIO 2024
Hraraormen ' F006 PROMOCION Y APOYO AL DESARROLLO DE TURISMO DE REUNIONES

Periodo Reportado: oct-24 Fecha de elaboracién: 31 DE OCTUBRE DE 2024

CARACTER‘STICAS DE IDENTIFICACION DEL INDICADOR

Nivel de Indicador Tipo de Indicador Area Responsable:

ACTIVIDAD 1.3 GESTION DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS

Resumen Narrativo
REALIZACION DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION DE
EVENTOS DEL TURISMO DE REUNIONES.
Nombre del Indicador
NUMERO DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION DE
EVENTOS DEL SECTOR TURISMO DE REUNIONES.
Definicion del indicador

LOS RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP SON LOS QUE SE REALIZAN A GRUPOS DE CLIENTES POTENCIALES EN DONDE SE LES MUESTRAN LOS
RECINTOS Y LOS BENEFICIOS PARA LA EJECUCION DE SUS EVENTOS.

Medios de Verificacion
CARPETA DIGITAL DENOMINADA "FAM TRIP (VIAJES DE FAMILIARIZACION) 2024" QUE CONTIENE: ORDEN DE EVENTO INTERNO DE FAMILIARIZACION, LISTA
DE PARTICIPANTES Y EVIDENCIA FOTOGRAFICA, RESGUARDADA POR LA DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS. FRECUENCIA DE MEDICION
TRIMESTRAL. SERIE DE INFORMACION DISPONIBLE: 2023.

LOS CLIENTES POTENCIALES CONSIDERAN QUE LOS RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP SON UNA OPORTUNIDAD VALIOSA PARA CONOCER LOS
RECINTOS Y EVALUAR SU IDONEIDAD PARA LA REALIZACION DE SUS EVENTOS.

Comportamiento del Frecuencia de s — Dimensién del .
Idicadan Wiedicitn: Unidad de Medida: indicador: Meta del Indicador:
ASCENDENTE TRIMESTRAL RECORRIDO EFICIENCIA 100% 5

LINEA BASE PARAMETROS DE SEMAFORIZACION
Valor ] Afio Periodo Aceptable Adecuado ora insuficiente
4 2023 DICIEMBRE 2905110 280<90 D<70

VARIABLE 1
TOTAL DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION DE EVENTOS
DEL TURISMO DE REUNIONES, REALIZADOS.

CALENDARIZACION DE METAS PROGRAMADAS

MES ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO Sep ocT NOV  DIC ACUMULADO
NOM. 2 1 | 1 ! s
% 0% | 20% | | 20% ‘ Io20% | 100%

AVANCE DE METAS 2024 (VALOR REALIZADO)

MES ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP ocT NOV DIC ACUMULADO
NUM. 2 1 1 1 5
% 0% 20% 20% 20% 0% 100%

ANALISIS DEL LOGRO JUSTIFICACION DE INCUMPLIMIENTO {(MAYOR O MENOR)

Explique clara y concisamente, en qué consistio el logro de la meta. Explique clara y concisamente, las razones por las que no se alcanzo o se superd la meta.

=DEL 4 AL 6 DE OCTUBRE DE 2024 SE TUVO VISITA DE LA AGENCIA INTEGRA MEETINGS
Y EL COMITE NORMATIVO NACIONAL DE MEDICINA GENERAL

COMPORTAMIENTO DEL INDICADOR

~ Valor Valor Gréfica de Comportamiento
Periodo ; 2 2
Programado Realizado
Primer
Trimestre
Segundo
Trimestre
Tercer
Trimestre
a
(;uarto 1 1 Primer Segundo Tercer
Trimestre

Trmestie Teimestie Trimesue
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CUADRO RESUMEN

RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP REALIZADOS

Convenciones DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS

1.- VISITA DE LA AGENCIA INTEGRA MEETINGS Y EL COMITE NORMATIVO NACIONAL DE MEDICINA GENERAL

TOTAL 1
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BEATRIZ ADRIANA SOTO DELGADO
SUBDURECCION DE CONVENCIONES, MARCO

ONIO ELIZONDO CESENA

CONGRESOS Y BANQUETES DIRECTORDE MERCADOTECNIA Y VENTAS
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CONVENCIONES Y PARQUES
COORDINACION GENERAL DE CONTROL Y SEGUIMIENTO
DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS Y
FO06 PROMOCION Y APOYO AL DESARROLLO DE TURISMO DE REUNIONES.
ACTIVIDAD 1.3. FAM TRIPS

Visita de la agencia Integra Meetings y el Comité Normativo

/BQ(/LJVIJ» SO Nacional de Medicina General
BEATRIZ ADRIANA SOTO DELGADG " 04 al 06 de octubre 2024
SUBDIRECCION DE CONVENCIONES,

CONGRESOS Y BANQUETES

DO CESENA
DIRECTOR/DE/NFEREADOTECNIA Y VENTAS
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¢ ..., MEETINGS

* Ciudad Patrimonto Mundial -

Congreso del Comité Normativo Nacional de Medicina General

04 ai 06 de Octubre

Visita de Inspeccion

- 4 de Octubre
" ACTIVIDAD

04 de Octubre

Recoger al Grupo

Auditorio Nacional

Recorrido y Desayuno

Ramada Encore

Recorrido Hotel NH Finsa
1 Y11 nihres Recorrido Holiday Finsa
Recorrido Marriott
Recorrido Gran Hotel
Recorrido Staybridge

Rueda de Prensa, Recorrido y Comida

Centro Expositor

Py dete s Municipal, Biblioteca Palafoxiana,
Catedral; Calle de los dulces

Centro Histdrico

a2ik0 hirs Recorrido y Cena
-

Royalty

05 de Octubre

Recorrido y Desayune

Palacio Julio Hotel

| Experiencia en Cholula, Ritual a Quetzalcoalt, Ritual del

Aaiz y Tour Cervecero

Cholula

Recorrido y Comida

Centro de Convenciones

Recorrido City Express Centro
Recorrido Banyan Tree
Recorrido La Purificadora
i Recorrido Casareyna
) VIgS T ~ Recorrido Casa Azulai
Recorrido y Cena Hotel NH

={ Recorrido y Pernocta

Palacio Julio Hotel

_o6deOctubre

= -

Palacio Julio Hotel

Check Out
9 Recorrido y Desayuno Hotel Quinta Real
Recorrido Auditorio Metropolitano
131300 Recorrido Museo Barroco
30 NS Fin dei Recorrido y Regreso a la CDMX Auditorio Nacional
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el SBID
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CONGR " 3ANQUETES

DIRECTOR
VENTAS

vramados en la presente agenda sean respetados para tener un resultado optimo
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FO06 PROMOCION Y APOYO AL DESARROLLO DE TURISMO DE REUNIONES

Periodo Reportado: nov-24 Fecha de elaboracién: 04 DE DICIEMBRE 2024

CARACTERISTICAS DE IDENTIFICACION DEL INRICADOR

Nivel de Indicador Tipo de Indicador Area Responsable:

ACTIVIDAD 1.3 GESTION DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS

Resumen Narrativo
REALIZACION DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION DE
EVENTOS DEL TURISMO DE REUNIONES.

Nombre del Indicador

NUMERO DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION DE
EVENTOS DEITSECTOR TURISMO DE REUNIONES.

Definicion del indicador :

LOS RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP SON LOS QUE SE REALIZAN A GRUPOS DE CLIENTES POTENCIALES EN DONDE SE LES MUESTRAN LOS
RECINTOS Y LOS BENEFICIOS PARA LA EJECUCION DE SUS EVENTOS.

Medios de Verificacion
CARPETA DIGITAL DENOMINADA "FAM TRIP (VIAJES DE FAMILIARIZACION) 2024" QUE CONTIENE: ORDEN DE EVENTO INTERNO DE FAMILIARIZACION, LISTA
DE PARTICIPANTES Y EVIDENCIA FOTOGRAFICA, RESGUARDADA POR LA DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS. FRECUENCIA DE MEDICION
TRIMESTRAL. SERIE DE INFORMACION DISPONIBLE: 2023.

LOS CLIENTES POTENCIALES CONSIDERAN QUE LOS RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP SON UNA OPORTUNIDAD VALIOSA PARA CONOCER LOS
RECINTOS Y EVALUAR SU IDONEIDAD PARA LA REALIZACION DE SUS EVENTOS.

Cumport'amlento del Frecue'm.:ia de Unidad de Medida: Dimensién del Meta del Indicador:
Indicador: { Medicién: Indicador: |
TRIMESTRAL RECORRIDO EFICIENCIA | 100% | 5

LINEA BASE PARAMETROS DE SEMAFORIZACION
Valor Afio Periodo i Aceptable | Adecuado i Moderado Insuficiente
4 2023 DICIEMBRE 28045110 280<90 K 270 < 0<70

VARIABLE 1
TOTAL DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION DE EVENTOS
DEL TURISMO DE REUNIONES, REALIZADOS.

CALENDARIZACION DE METAS PROGRAMADAS

MES  ENE FEB MAR  ABR MAY  JUN JuL AGO  SEP ocT  Nov oI ACUMULADO
NUM. ‘ 2 | ¢ i 1 i 1 | 1 5
% | 0% 20% 20% | 20% 100%
B T L S AVANCE DE METAS 2024 (VALOR REALIZADO) TEE e o e
MES ENE FEB J\IIAR 7 ABR MAY JUN L' JuL AGO Ry SEP o ocT 2o »Y‘iO»Y__ T ,DI,C 7*_@51‘\_”4\09‘7
NOM. | 2 1 1 1 0 5
% 0% 20% 20% 20% 0% 0% ~ 100%

ANALISIS DELLOGRO JUSTIFICACION DE INCUMPLIMIENTO (MAYOR O MENOR)

Explique clara y.concisamente, en qué consistio el fogro de la meta.

Expligue clara y concisamente, las razones por-las que no se alcanzo o se supero la meta.

EN EL MES DE NOVIEMBRE NO SE TENfA PROGRAMADA ACTIVIDAD PARA ESTE

INDICADOR
COMPORTAMIENTO DEL INDICADOR
Valor Valor Gréfica de Comportamiento
Periodo . 2 2
Programado Realizado 4 i
P.rlmer 2 2
Trimestre
Segundo 1 1 ; 1 1 1 1 1 1 -::;vnmm
Trimestre vater
Tercer 1 1 Realizado
Trimestre |
0
cuaro 1 1 primer Segundo Tercer
Trimestre | Trimestre Trimestre Trimestre
TOTAL 5
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Subdirectora de Convenciones,
Congresos y Banquetes
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CUADRO RESUMEN

RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP REALIZADOS

SI PROGRAMACION PARA ESTE MES

TOTAL 0
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SUBDIRECTORA DE CONVENCIONES,
CONGRESOS Y BANQUETES
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- FO06 PROMOCION Y APOYO AL DESARROLLO DE TURISMO DE REUNIONES

Periodo Reportado: dic-24 Fecha de elaboracion: 07 DE ENERO 2025

CARACTERISTICAS DE IDENTIFICACION DEL INDICADOR

Nivel de indicador Tipo de Indicador

ACTIVIDAD 1.3 GESTION

‘Area Responsable:
DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS

Resumen Narrativo

REALIZACION DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION DE
EVENTOS DEL TURISMO DE REUNIONES.

Nombre del Indicador
NUMERO DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION DE
EVENTOS DEL SECTOR TURISMO DE REUNIONES.

Definicion del indicador
LOS RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP SON LOS QUE SE REALIZAN A GRUPOS DE CLIENTES POTENCIALES EN DONDE SE LES MUESTRAN LOS
RECINTOS Y LOS BENEFICIOS PARA LA EJECUCION DE SUS EVENTOS.

Medios de Verificacion
CARPETA DIGITAL DENOMINADA "FAM TRIP (VIAJES DE FAMILIARIZACION) 2024" QUE CONTIENE: ORDEN DE EVENTO INTERNO DE FAMILIARIZACION, LISTA

DE PARTICIPANTES Y EVIDENCIA FOTOGRAFICA, RESGUARDADA POR LA DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS. FRECUENCIA DE MEDICION
TRIMESTRAL. SERIE DE INFORMACION DISPONIBLE: 2023.

LOS CLIENTES POTENCIALES CONSIDERAN QUE LOS RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP SON UNA OPORTUNIDAD VALIOSA PARA CONOCER LOS
RECINTOS Y EVALUAR SU IDONEIDAD PARA LA REALIZACION DE SUS EVENTOS.

Comportamiento del Frecue.nfia de Unidad de Medida: Dimen:\sién del Meta del Indicador:
Indicador: Medicion: Indicador:
ASCENDENTE TRIMESTRAL RECORRIDO EFICIENCIA 100% 5

LINEA BASE PARAMETROS DE SEMAFORIZACION
Valor Afio Periodo f Aceptable | Adecuado Insuficiente
4 2023 DICIEMBRE 2905110 280<90 P 0<70

VARIABLE 1
TOTAL DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION DE EVENTOS
DEL TURISMO DE REUNIONES, REALIZADOS.

CALENDARIZACION DE METAS PROGRAMADAS

MES ENE FEB MAR ABR MAY JUN oo AGO SEP' I i0CT ) CNOVE: L iDIC ACUMULADO
NUM. | 2 | 1 | | 1 i i 1 | 5
% 0% | ‘ 20% | 20% 20% | 100%

AVANCE DE METAS 2024 (VALOR REALIZADO)

MES ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP ocT NOV DIC ACUMULADO
NUM. 2 1 1 1 0 0 5
% 0% 20% 20% 20% 0% 0% 100%

ANALISIS DEL LOGRO JUSTIFICACION DE INCUMPLIMIENTO {MAYOR O MENOR)

Explique clara y concisamente, en qué consistio el logro de la meta. Explique clara y concisamente, las razones por las gue no se alcanzo o se supero la meta.

EN EL MES DE DICIEMBRE NO SE TUVO ACTIVIDAD POR CAMBIO DE ADMINISTRACION

COMPORTAMIENTO DEL INDICADOR

Valor Valor Gréfica de Comportamiento
Periodo : 2 2
Programado Realizado 3 4 !
Primer .
9 2 2 .
Trimestre .
3 1 1 ) Bvalor
Se'gundo . 1 i ; . p 2 ‘_1 Bogrinids
Trimestre E i ; i
‘l:ercer 1 1 ' Realizado
Trimestre
Cuarto o
1 1 Primer Segundo Tercer Cuarto
Trimestre Trimestie Trimestre Trimestre Tamestre
TOTAL 5 5
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MARISSA VANESSA GONZALEZ SALINAS
ENCARGADA DE LA COORDINACION GENERAL DE
CONTROL Y SEGUIMIENTO




