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CARACTERISTICAS DE IDENTIFICACION DEL INDICADOR

" Nivel deIndicador !
ACTIVIDAD 1.3 i

i Tipo de Indicador : : Area Responsable:
| . g ~ DIRECCION DE MERCADOTECNIAY

GESTION
.VENTAS...
Resumen Narratlvo

REALIZACION DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION
DE EVENTOS DEL TURISMO DE REUNlONES

Nombre del Indicador
NUMERO DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION DE

EVENTOS DEL SECTOR TURISMO DE REUNIONES.

{

ANEXO DIGITAL DENOMINADO "RECORRIDOS DE PROMOCION Y VISITAS DE INSPECCION 2025" QUE CONTIENE: NOMBRE DE LA ACCION,
ACTORES SEGUIMIENTO Y EVIDENCIA FOTOGRAFICA RESGUARDADA POR LA OFICINA DE POSTULACIONES. FRECUENCIA DE MEDICION TRIMESTRAL,

ANEXO DIGITAL DENOMINADO "RECORRIDOS DE PROMOCION Y VISITAS DE INSPECCION 2025" QUE CONTIENE: NOMBRE DE LA ACCION,

{ACTORES,SEGUIMIENTO Y EVIDENCIA FOTOGRAFICA. RESGUARDADA POR LA OFICINA DE POSTULACIONES. FRECUENCIA DE MEDICION TRIMESTRAL.
{SERIE_DE INFORMACION DISPONIBLE OCTUBRE, NOVIEMBRE, DICIEMBRE 2025.

JEsupuestol LK :
LOS CLIENTES POTENCIALES CONSIDERAN QUE LOS RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP SON UNA OPORTUNIDAD VAL[OSA PARA CONOCER

ILOS RECINTOS Y EVALUAR SU IDONEIDAD PARA LA REALIZACION DE SUS EVENTOS.

‘Comportamiento del ] {7 Dimensién del T {""Frecuencia de
__Indicador Indicador : Medicién
_______ ASCENDENTE | EFICACIA TRIMESTRAL
""""""""""""" Linea Base :
Valor Afio .. Periodo 3 C Aceptable Adecuado
4 2023 (DICEMBRE ¢+ >110% @ 290%<110%  :  280%<90%

VARIABLE 1

TURISMO DE REUNIONES REALIZADOS.

TOTAL DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION DE EVENTOS DEL

ANALISIS DEL LOGRO

JUSTIFICACION DE INCUMPLIMIENTO (MAYOR O MENOR)
Explique clara y concisamente,

MES ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP oCT NOV. DIC TOTAL
NUM B At il o v A el RO e G I 1 Saie
% 33.33% 16.67% 33.33% 16.67% 100%
AVANCE DE METAS2025/(VALOR REALIZADO)

MES ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP ocT NOV DIC ACUMULADO
NUM. E 1 : 2 : 4 1 8
% i 16.67% i 33.33% | 66.67% 16.67% | 133.33%

Expligue clara y concisamente, en que consistio el logro de la meta.

DURANTE EL CUARTO TRIMESTRE, EN ATENCION A LAS FECHAS REQUERIDAS PARA
SALIR A LA VENTA, SE REALIZO UN RECORRIDO CON EL COMITE ORGANIZADOR DEL
EVENTO CON ALCANCE A NIVEL NACIONAL; LUX FIGHT LEAGUE, PROXIMO A
REALIZARSE EN 2026 EN LAS INSTALACIONES DEL CENTRO EXPOSITOR.

las razones por las que no se alcanzo o se supero la meta.

COMPORTAMIENTO DEL INDICADOR

. Valor Valor Gréfica de Comportamiento
Periodo i
Programado Realizado :
Primer Trimestre 2 1 H . 4
=3 mValor
Segundo Trimestre 1 2 : A Programado 1
----------------------------------------------------------------------------------------------------------- -§ 2 HValor
Tercer Trimestre 2 4 : . . E ‘ l Realizado
Cuarto Trimestre 1 1 4 E"""’ -
Primer Trimestre SegundoTnmeslre Tercer Tnmestre Cuarto Trimestre
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FOO6 PROMOCION Y APOYO AL DESARROLLO DE TURISMO DE REUNIONES

COMPONENTE 1 PROMOCION DE RECINTOS Y PARQUES DESTINADOS PARA LA REALIZACION DE EVENTOS, EJECUTADA.
ACTIVIDAD 1.3 REALIZACION DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA

LA EJECUCION DE EVENTOS DEL TURISMO DE REUNIONES.
NUMERO DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA EJECUCION DE
EVENTOS DEL SECTOR TURISMO DE REUNIONES.

Programado

vl 2 1 2 1 6

Realizado

1 2 4 1 8

Mujeres | Hombres Edad Poblacion Indigena 133.33%
o | Mete
eneficiarios N/A N/A N/ N/A Meta al
; corte

ORDEN DE EVENTO INTERNO DE FAMILIARIZACION, LISTA DE PARTICIPANTES Y EVIDENCIA FOTOGRAFIC RESGUARDADA
POR LA DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS.

BRENDA V NCIA JIMENEZ
COORDIN RA GENERAL DE
CONTR Y SEGUIMIENTO

DIRECTOR DE MERCADOTECNIA Y
VENTAS
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CONVENCIONES Y PARQUES
COORDINACION GENERAL DE CONTROL Y SEGUIMIENTO
DIRECCION DE MERCADOTECNIA Y VENTAS
F006 PROMOCION Y APOYO AL DESARROLLO DE TURISMO DE REUNIONES.

ACTIVIDAD 1.3. REALIZACION DE RECORRIDOS DE PROMOCION TIPO FAM TRIP A
CLIENTES POTENCIALES DENTRO DE LOS RECINTOS DESTINADOS PARA LA
EJECUCION DE EVENTOS DEL TURISMO DE REUNIONES.

1. DURANTE EL MES DE NOVIEMBRE, EN ATENCION A LAS FECHAS REQUERIDAS PARA
SALIR A LA VENTA, SE REALIZO UN RECORRIDO CON EL COMITE ORGANIZADOR DEL
EVENTO CON ALCANCE A NIVEL NACIONAL; LUX FIGHT LEAGUE, PROXIMO A
REALIZARSE EN 2026 EN LAS INSTALACIONES DEL CENTRO EXPOSITOR.

CLAUDIA G.'CASTRO TAVARES

ANALISTA CONSULTIVO ESPECIALIZADO B

Bulevar Ejército de Oriente #100. Unidad Civica 5 de mayo. C.P. 72260. Puebla, Puebla.
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